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Asociacion de Empresarios,
Comerciantes y Profesionales Verano comercial 2026 en ARONA y COSTA ADEJE

de Arona
FEDECO alerta sobre la reduccion de la VV sobre el comercio

Deposito Legal: .
TF - 1.340 - 2.001 La AMTC celebra la aprobacidn de la ley que reconoce su realidad

Aprobado el proyecto de Ley Anti tabaco en Espaiia
Epoca : 5° - Aiio: 2025
“Tontocracia: Cuando la ignorancia se convierte en un sistema”
Direccion:
Antonio Luis Glez. Nuiiez
Presidente

Arona refuerza la lucha con la venta ambulante ilegal
Espafia pierde 10.454 comercios en un afio.

Redaccion: El calor extremo se convierte en otro riesgo para los auténomos
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“Verano comercial en Arona y Costa Adeje”

Los comercios de Arona, Playa de Las Américas
y Costa Adeje premian las compras en verano

Las Asociaciones de Empresarios de Arona, AEPACA, y las Zonas Comerciales Abiertas de
Valle San Lorenzo y Playa de Las Américas, organizan desde el proximo 17 de julio y hasta al 31 de
agosto, sorteo el dia 2 de septiembre y entrega de premios el dia 10 de septiembre. Una nueva
iniciativa de dinamizacién comercial para incentivar el consumo, coincidiendo con las vacaciones
de verano.

Para participar en esta campaiia, los clientes tendran que realizar compras -por un valor
igual o superior a 10 euros- en cualquier establecimiento asociado, posteriormente tendran que
enviarlo a los emails (info@empresariosdearona.com o info@aepaca.es) el ticket de compra o
factura y entraran en el sorteo de varios premios y regalos cedidos por los asociados.

Las bases de la presente campafia de dinamizacién de verano estdn a disposicién de los
interesados en la web www.empresariosdearona.com y www.aepaca.es y en la sede de la

asociacién donde podran consultar los datos y ampliar la informacion.

El presidente de la Asociacidon de Empresarios de Playa Las Américas y Costa Adeje, Victor
Sanchez, resalta que —“ponemos en valor con estas iniciativas el pequefio comercio durante el
verano, acercando la gran oferta comercial de nuestro municipio”.

Por su parte el presidente de A.E.C.P. Arona Antonio Luis Gonzalez Nufiez también quiso
agradecer a las asociaciones colaboradoras su implicacién en la iniciativa y a los asociados por
entregar los regalos, permitiendo—“una mayor difusion de la campaia, facilitando que el
comercio del municipio siga sumando en las distintas acciones de dinamizacién que se realizan”-
afiadio.

Esta actividad esta organizada por las Asociaciones de Empresarios de Arona, Playa de Las
Américas y las Zonas Comerciales Abiertas de Valle San Lorenzo y Playa de Las Américas y cuenta
con la colaboracion de la Direccion General de Comercio y Consumo del Gobierno de Canarias,
ademads de CNAC y Fedeco Canarias.


http://www.empresariosdearona.com
http://www.aepaca.es

FEDEGA alerta del impacto que [a reduccion de la WV
a Hm el cnmercm y Ias pymes Ganarias

La Federacion considera necesario evaluar las consecuencias econdomicas de la
aplicacién de la Ley 6/2025 sobre el consumo turistico y la actividad empresarial en
los municipios de mayor dependencia del visitante

La Federacién de Desarrollo Empresarial y Comercial de Canarias (FEDECO Canarias) sefiala que los
datos presentados este miércoles por la Asociacién Canaria de Vivienda Vacacional (ASCAV) abren
un debate que trasciende el ambito residencial y urbanistico y que debe incorporar, con la misma
intensidad, el analisis de sus efectos sobre el comercio, la restauracidn, los servicios y las pequefias y
medianas empresas de Canarias.

El informe refleja que la oferta de viviendas vacacionales publicadas en plataformas digitales
descendié un 19,54% entre mayo de 2025 y mayo de 2026, pasando de 47.648 a 38.337 viviendas,
con una reduccidon de 9.311 alojamientos. Especialmente significativo resulta que 8.780 de esas
viviendas desaparecieron de la oferta entre diciembre de 2025 y mayo de 2026, coincidiendo
temporalmente con la entrada en vigor de la Ley 6/2025 de Ordenacién Sostenible del Uso Turistico
de Viviendas (LOSUTV). El propio informe sefiala que esta coincidencia temporal no permite
establecer una relacion de causalidad exclusiva, aunque si constata que el mayor ajuste de la oferta
se produjo tras la aprobacién de la norma.

Para el presidente de FEDECO Canarias, Antonio Luis Gonzdlez Nufiez, .-“estos datos deben
analizarse también desde una perspectiva econdmica, ya que detrds de cada vivienda vacacional
retirada de la comercializacion existe una potencial disminucion del flujo de visitantes que realizan



gasto diario en supermercados, comercios de proximidad, restauracidn, ocio, transporte, actividades
culturales, alquiler de vehiculos y numerosos servicios prestados mayoritariamente por pequefias y
medianas empresas canarias”.

La Federacion recuerda que el turismo constituye el principal motor econdmico del archipiélago y
gue una parte creciente del gasto turistico se produce fuera de los establecimientos alojativos,
distribuyéndose directamente en el tejido comercial local.

En este contexto, “cualquier modificacidén significativa en la oferta turistica puede traducirse en
cambios en los patrones de consumo y en la facturacidon de miles de pequefios negocios”, afiade
Gonzalez Nufiez.

El informe también pone de manifiesto una reduccién de 42.154, equivalente al 21,17% respecto al
afio anterior.

Desde FEDECO Canarias consideran que esta disminucién merece un seguimiento especifico por
parte de las administraciones publicas para evaluar si tiene efectos sobre el volumen de visitantes, la
estancia media, el gasto turistico distribuido y la actividad econdmica de las empresas vinculadas al
consumo turistico.

Asimismo, la Federacién destaca que mads de la mitad de la oferta de vivienda vacacional continua
concentrandose en Unicamente nueve municipios turisticos, donde se localizan también miles de
pequeiios comercios cuya actividad depende en gran medida del visitante.

Segun el informe, estos municipios rednen el 52,34% de toda la oferta publicada en Canarias y
presentan una incidencia media de la vivienda vacacional del 9,74% sobre el parque residencial,
mientras que en los restantes municipios esta incidencia se reduce al 2,03% y en las capitales apenas
alcanza el 1,06%. Estos datos evidencian que cualquier cambio regulatorio tiene una repercusion
especialmente intensa sobre determinadas economias locales altamente vinculadas al turismo.

Para FEDECO Canarias resulta igualmente relevante la diferencia que refleja el estudio entre las
73.841 viviendas inscritas en el Registro Turistico de Canarias y las 38.337 viviendas efectivamente
publicadas en plataformas, una brecha de 35.504 inmuebles que, segun el propio informe, podria
responder tanto a inscripciones preventivas como a viviendas que han dejado de comercializarse tras
la entrada en vigor de la nueva legislacion. La Federacién considera que este dato confirma la
necesidad de disponer de indicadores econdmicos adicionales que permitan conocer cual esta siendo
la oferta realmente operativa y cuales son sus efectos sobre la economia insular.

En este sentido, FEDECO Canarias, cree imprescindible que la evaluacién de la Ley 6/2025 no se limite
Unicamente a indicadores relacionados con la vivienda, sino que incorpore también variables
econdmicas como la evolucidn del comercio minorista, la creacién y mantenimiento de empleo, la
facturacién de las pequefias empresas, el consumo en destino y la competitividad de las zonas
turisticas.

“La vivienda y el desarrollo econédmico no deben abordarse como realidades independientes.
Canarias necesita politicas publicas que permitan avanzar en el acceso a la vivienda sin debilitar el
ecosistema empresarial que sostiene buena parte del empleo y de la riqueza del archipiélago. El
objetivo debe ser encontrar un equilibrio que garantice la sostenibilidad social, territorial y
econdmica de nuestras islas”, sefiala el presidente de FEDECO Canarias, Antonio Luis Gonzdlez Nuiiez.

La Federacidon concluye solicitando a las administraciones publicas que impulsen una evaluacidn
integral de los efectos de la Ley 6/2025, incorporando la visidn del tejido empresarial y comercial, con
el fin de adoptar decisiones basadas en evidencia y preservar tanto el derecho a la vivienda como la
fortaleza del tejido productivo canario.
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La nueva Ley de Municipios Turisticos ofrece herramientas para
mejorar la gestion publica, reforzar la calidad de los servicios,
favorecer la convivencia y avanzar hacia un modelo sostenible.

La Asociacién de Municipios Turisticos de Canarias (AMTC) ha expresado su
satisfaccion por la aprobacién hoy, en el Pleno del Parlamento de Canarias, de la Ley
de Municipios Turisticos de Canarias. La norma, impulsada, entre otros, por los catorce
ayuntamientos de la Asociacién, reconoce la realidad de los destinos turisticos y dota
por primera vez al archipiélago de un marco juridico especifico para atender sus
necesidades.

La nueva norma, tramitada como Proposicion de Ley de los Ayuntamientos de
Municipios Turisticos de Canarias, establece un régimen juridico propio para aquellos
gue soportan una elevada presion derivada de la poblacién turistica flotante. Su
objetivo es ofrecer herramientas adecuadas para mejorar la gestion publica, reforzar
la calidad de los servicios, favorecer la convivencia y avanzar hacia un modelo turistico
sostenible.

El presidente de la AMTC y alcalde de Adeje, José Miguel Rodriguez Fraga, sefalé que
“Hoy es un dia histdrico. Esta ley es el resultado del didlogo y de un amplio consenso
entre los grupos parlamentarios, los ayuntamientos y la Asociacién de Municipios
Turisticos. Nos dota de una herramienta legal para definir las obligaciones y los
derechos de los municipios turisticos, mejorar los servicios que prestamos y avanzar



en una financiacion acorde con la
realidad de una poblacidon que convive
con visitantes y trabajadores.”

Por su parte, el vocal de la AMTC y
alcalde de San Bartolomé de Tirajana,
Marco Aurelio Pérez, expresd que “Los
municipios turisticos de Canarias, por
primera vez contamos con una ley que
nos reconoce como lo que somos y que
permitira adaptar la organizacion y los
servicios de nuestros ayuntamientos a
la poblacion real que atendemos, mas
alla de la poblacion empadronada.”

“Esta norma abre una nueva etapa para
los municipios turisticos, que tendran
presencia con voz y voto en los espacios
donde se toman decisiones que afectan
a nuestro territorio. Desde la Asociacién
de Municipios Turisticos seguiremos
trabajando en el reglamento de
desarrollo para que responda a las
necesidades reales de nuestros
ayuntamientos y de la ciudadania,
afadid”.

Para la AMTC, uno de los principales
avances de la ley es la definicion de dos
categorias especificas: Municipio
Turistico de Excelencia de Canarias y
Municipio Turistico de Singularidad de
Canarias. Esta clasificacion sustituye
una concepcidon genérica de municipio
turistico por un sistema mas preciso,
adaptado a las distintas realidades y
capacidades de los destinos canarios.

La declaracion se apoyara en criterios
objetivos y cuantificables. En el caso de
los Municipios Turisticos de Excelencia,
se exigira el cumplimiento de dos de
tres requisitos vinculados al peso de la
poblacién turistica anual, la capacidad
alojativa o la oferta de establecimientos

de alta categoria, ademas de que
la actividad turistica represente
mas del 15% de la economia
municipal. Para los Municipios
Turisticos de Singularidad, sera
necesario contar con al menos dos
recursos de interés turistico
singular y acreditar que el turismo
supera el 5% de la actividad
econdmica local.

El texto incorpora una regulacion
adaptada a las singularidades de El
Hierro, La Gomera y La Palma, asi
como de los municipios de reto
demografico. En estos casos, se
flexibilizan los umbrales exigidos
para acceder a ambas categorias,
atendiendo a su menor dimensién
poblacional y alojativa, asi como a
la relevancia que determinados
recursos turisticos pueden tener
en sus economias y territorios.

La ley también permite a los
municipios turisticos reforzar su
organizaciéon administrativa para
responder con mayor eficacia a las
demandas asociadas a la actividad
turistica. Otro de los elementos
especialmente valorados por la
AMTC es la definicion de un
catalogo de servicios vinculados a
la condicidn de municipio turistico.
Junto a los servicios minimos
establecidos con caracter general,
la norma prevé obligaciones en
materia de vigilancia ambiental,
control de ruidos, refuerzo de la
limpieza, habilitaciéon de refugios
climaticos, socorrismo en playas e
informacién turistica. Asimismo,
incorpora la obligacion de elaborar
e implementar un instrumento de
planificacion turistica municipal.



Aprobado el proyecto de ley del tabaco que
amplia los espacios sin humo a terrazas,
playas y otros espacios al aire libre

El Consejo de Ministros ha aprobado el proyecto de ley del tabaco, que sera remitido a
las Cortes Generales para iniciar su tramitacion parlamentaria.

Se amplian los espacios sin humo a terrazas de bares y restaurantes, playas, piscinas de
uso colectivo, instalaciones deportivas, espectaculos al aire libre y parques nacionales.
El texto prohibe por primera vez el consumo de productos del tabaco por parte de
menores de edad, y no solo su venta o suministro.

La reforma equipara el uso de cigarrillos electronicos y otros productos relacionados
con el consumo de tabaco en los espacios donde esté prohibido fumar.

La venta y suministro de productos relacionados con el tabaco quedara limitada a
tiendas especializadas, que no podran exhibir publicidad ni carteleria visible desde el
exterior.

Madrid, 21 de julio de 2026.-

El Consejo de Ministros ha aprobado el proyecto de ley del tabaco, que sera remitido a las Cortes
Generales para iniciar su tramitaciéon parlamentaria. La norma modifica la Ley 28/2005, de
medidas sanitarias frente al tabaquismo, con el objetivo de ampliar los espacios sin humo,
reforzar la proteccion de la infancia y la adolescencia, y adaptar la legislacién a los nuevos
productos relacionados con el tabaco.



La reforma supone la actualizacién mas relevante de la normativa estatal frente al tabaquismo
desde hace mas de una década. El texto responde a los cambios producidos en los patrones de
consumo, especialmente entre la poblacidon joven, y al auge de nuevos productos como los
cigarrillos electrdnicos con y sin nicotina, los productos a base de hierbas para fumar o shisha, las
bolsas de nicotina y otros productos que imitan o se asocian al acto de fumar, cuya venta y
suministro quedardn limitados a tiendas especializadas.

El proyecto de ley se enmarca en el Plan Integral de Prevencion y Control del Tabaquismo 2024-
2027, aprobado por el Consejo de Ministros, y avanza en una de sus principales lineas de
actuacién: la actualizacion del marco normativo para proteger mejor la salud de la poblacion,
prevenir el inicio del consumo y avanzar hacia generaciones libres de tabaco.

Ampliacion de los espacios en los que estara prohibido fumar

La reforma incorpora las terrazas de bares, restaurantes y otros establecimientos de restauracion,
las playas maritimas y fluviales, las piscinas de uso colectivo, las instalaciones deportivas, los
parques nacionales, los vehiculos de trabajo —salvo durante su uso exclusivamente personal— y
los recintos donde se desarrollen espectaculos publicos, incluidos teatros, cines, conciertos y otros
eventos, también cuando tengan lugar al aire libre.

El texto crea también entornos de proteccién reforzada alrededor de espacios especialmente
sensibles. Asi, no se podrd fumar en un radio inferior a 15 metros de los accesos a edificios
publicos, centros sanitarios publicos y privados, centros sociales, centros educativos,
universidades, centros de investigacién, museos, bibliotecas, centros culturales, centros deportivos
y parques o recintos infantiles.

Proteccion de las personas menores de edad

Otra de las novedades es la prohibicion expresa del consumo de productos del tabaco por parte de
personas menores de 18 afios. Hasta ahora, la normativa prohibia la venta y el suministro a este
colectivo, pero no recogia de forma especifica la prohibicién del consumo.
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Nueva Ley del Tabaco 2026 B e e

Mas proteccion para la salud, menos tabaco, generaciones libres de humo

El Consejo de Ministros ha aprobado el proyecto de ley del tabaco, que sera remitido a las Cortes Generales.
La reforma modifica la Ley 28/2005 para ampliar los espactos sin humo, proteger a la Infancia y adaptar la norma a los nuevos productos.
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Segun ESTUDES 2025, la encuesta sobre uso de drogas en ensefianzas secundarias en Espafia, la
prevalencia de fumadores diarios entre personas de 14 a 18 afios se sitla en el 4,3%, la cifra mas
baja de toda la serie histérica desde 1994. Sin embargo, el consumo de tabaco en el Ultimo mes
en este mismo grupo de edad sigue siendo elevado, con una prevalencia del 15,5%.

Cigarrillos electrdnicos y otros productos relacionados

La reforma extiende a los cigarrillos electrénicos y a otros productos relacionados las mismas
limitaciones de consumo previstas para el tabaco en los espacios donde esté prohibido fumar. La
norma adapta asi la legislacion a la aparicién y expansidn de nuevos productos, como los
dispositivos con y sin nicotina, los productos a base de hierbas para fumar o shisha y otros
productos con o sin nicotina que imiten el acto de fumar o guarden relacién con su consumo
tradicional o social. Las bolsas de nicotina quedan fuera de esta equiparacién en espacios sin
humo, aunque la norma si prohibe su consumo por parte de personas menores de edad.

La reforma limita también la venta y suministro de estos productos a tiendas especializadas, que
deberdn cumplir los requisitos que se establezcan mediante orden ministerial. Esta medida
responde al crecimiento de estos productos, especialmente entre adolescentes: segin ESTUDES
2025, el 49,5% de las personas de 14 a 18 afios ha probado alguna vez cigarrillos electrénicos y el
consumo en el Ultimo mes ha pasado del 14,9% en 2019 al 27,1% en 2025.

Publicidad, promocidn y patrocinio

La norma refuerza las restricciones a la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco, de los
dispositivos para su consumo y de los productos relacionados. Estas restricciones se aplicardn en
todos los medios y soportes, incluidas las maquinas expendedoras, internet y cualquier forma de
promocién directa o indirecta.

También limita la promocion en los puntos de venta. No podradn realizarse acciones en
escaparates ni utilizarse carteleria que, por sus caracteristicas o ubicacién, sea visible o percibida
desde el exterior de los estancos y tiendas especializadas.

En medios de comunicacién y contenidos audiovisuales, no se podran emitir programas, videos o
imagenes en los que presentadores, colaboradores o invitados aparezcan fumando, consumiendo
o mostrando productos del tabaco, dispositivos para su consumo o productos relacionados, ni
mencionen o muestren, directa o indirectamente, marcas, nombres comerciales, logotipos u
otros signos identificativos asociados a estos productos.

Ademas, el texto modifica la Ley General de Comunicacion Audiovisual para extender la
prohibiciéon de comunicacidon comercial audiovisual a los productos relacionados, sus dispositivos
y las empresas que los producen.

La norma recupera el Observatorio para la Prevencién del Tabaquismo, suprimido en 2014. Entre
sus funciones estaran proponer iniciativas, programas y actividades para cumplir los objetivos de
la ley; establecer objetivos de reduccién de la prevalencia del tabaquismo y del consumo de
productos relacionados; elaborar informes periddicos sobre la situacion y aplicacion de la norma;
y favorecer la coordinacidén entre las autoridades competentes.

La Ley entrard en vigor a los 20 dias de su publicacidn en el Boletin Oficial del Estado. El texto
prevé, ademads, un plazo de dos meses para adaptar la sefializacion en los espacios donde exista
prohibiciéon de consumo.

Con esta reforma, el Ministerio de Sanidad actualiza la legislacion frente al tabaquismo para
adaptarla a la realidad actual del consumo, proteger la salud publica, reducir la exposicién al
humo y a los aerosoles en espacios compartidos, prevenir el inicio del consumo en menores y
jovenes, y facilitar el abandono del tabaco.

Fuente MINISTERIO DE SANIDAD
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Hay palabras que nacen en los margenes del debate publico y terminan describiendo una realidad
mejor que muchos informes académicos. Una de ellas es tontocracia. No figura en los manuales
de Derecho Constitucional ni en los tratados de Ciencia Politica, pero cada vez aparece con mas
frecuencia en conversaciones, articulos y redes sociales para describir una sensacion compartida
por muchos ciudadanos: la impresion de que la incompetencia, la superficialidad y la
improvisacién ocupan demasiados espacios de decision.

Conviene aclararlo desde el principio. Nuestro pais sigue siendo una democracia europea
consolidada, con instituciones sdlidas, libertades publicas y un Estado de Derecho plenamente
operativo. Hablar de “tontocracia” no significa cuestionar la democracia, sino alertar sobre un
riesgo de cualquier sociedad moderna, cuando el conocimiento pierde valor frente al espectaculo,
la opinidn pesa mas que los hechos y la popularidad sustituye a la capacidad. La pregunta no es si
hemos llegado a ese punto, sino cudnto nos estamos acercando a él.

Nunca hubo tantos canales para expresarse. Cualquier ciudadano puede compartir una opinién
sobre economia, medicina, energia, derecho, geopolitica, vulcanismo, pandemias o meteorologia
con una audiencia potencial de millones de personas.

Esto, en principio, es una buena noticia. Una sociedad abierta necesita pluralidad de voces. El
problema aparece cuando desaparece la diferencia entre opinar y saber.

Durante décadas, la autoridad intelectual se construia mediante estudio, experiencia y resultados.
Hoy, en demasiadas ocasiones, se construye mediante visibilidad. El nimero de seguidores parece
importar mds que el conocimiento acumulado. El impacto emocional vale mas que la precision. El
fendmeno afecta a buena parte del mundo occidental. Sin embargo, en nuestro pais coincide con
problemas estructurales que amplifican sus efectos.



Los problemas que arrastramos son de sobra conocidos, exceso de burocracia, productividad
estancada, falta de pensamiento a largo plazo por la busqueda de resultados inmediatos al corto
plazo en casi todos los aspectos, polarizacién politica creciente incentivada por los propios
partidos politicos, desprestigio de los méritos y de la cultura del esfuerzo, por la banalidad de lo
inmediato.

¢Como hemos llegado hasta aqui? La explicacién no es Unica. La revolucidn digital ha acelerado
los flujos de informacidn hasta niveles inéditos. La abundancia de datos no siempre genera mas
conocimiento; en ocasiones produce mas confusion.

Al mismo tiempo, la sociedad vive sometida a un ruido constante que dificulta la reflexion
pausada. Consumimos titulares en lugar de andlisis. Fragmentos en lugar de contexto.
Reacciones en lugar de razonamientos.

A esto se suma una cultura de la inmediatez donde todo debe ser rapido. Las respuestas, las
decisiones y hasta las opiniones son rapidas. Pero los problemas complejos rara vez admiten
soluciones simples.

La solucidn para salir de la tontocracia no pasa por limitar la libertad de expresién ni por crear
élites autoproclamadas que decidan quién puede opinar. Creo que la salida es mucho mas
sencilla y mucho mas exigente.

Debemos recuperar el valor del conocimiento, la experiencia, la formacion y la evidencia deben
volver a ocupar un lugar central en el debate publico. Escuchar a los expertos no significa
obedecerlos. Significa reflexionar y considerar lo que saben.

Apostar por la educacién critica, mds que memorizar datos, necesitamos ciudadanos capaces de
analizar informacion, detectar manipulaciones y construir criterio propio. La educacion sigue
siendo la inversidn mads rentable que puede hacer una sociedad.

Premiar la competencia, tanto en el sector publico como en el privado, los puestos de
responsabilidad deben estar vinculados a la capacidad demostrada. Las organizaciones
funcionan mejor cuando a los mejores se les deja desarrollar su talento.

Fomentar una cultura del esfuerzo, el progreso econdmico y social nunca ha surgido de la
improvisacién permanente. Surge del trabajo, la disciplina, la innovacién y la constancia.

Recuperar el debate sereno, no todos los desacuerdos son conflictos. Una democracia madura
necesita espacios donde sea posible discutir ideas sin convertir cada diferencia en una
confrontacion personal.

La verdadera amenaza para una sociedad no es que existan personas equivocadas. Todos nos
equivocamos. La amenaza aparece cuando se deja de valorar el conocimiento, cuando la
ignorancia se exhibe con orgullo y cuando el criterio se sustituye por el aplauso facil.

Espana tiene fortalezas extraordinarias, talento, capacidad emprendedora, creatividad,
infraestructuras, universidades, empresas competitivas y una sociedad dindmica. Los problemas
existen, pero también existen los recursos para resolverlos.

Quiza la cuestidon no sea si vivimos en una tontocracia. Quizd la pregunta correcta sea si estamos
dispuestos a volver a premiar la inteligencia, el esfuerzo, la responsabilidad y el sentido comun.
Porque las democracias no fracasan cuando aparecen los problemas. Fracasan cuando dejan de
tomarse en serio las soluciones.

(*) Presidente de FEDECO Canarias, AECP Arona y Secretario Gral. de la FTAC



La Policia Local realizé 320 intervenciones durante 2025 y refuerza los operativos
en 2026 con nuevas actuaciones en la Milla de Oro de Las Américas.

El Ayuntamiento de Arona, a través de la Policia Local, continda impulsando las acciones destinadas
a frenar la venta ambulante no autorizada en los principales enclaves turisticos del municipio con
el objetivo de reforzar la seguridad, la convivencia y la proteccion del comercio local.

Segun el informe anual correspondiente a 2025, la Policia Local llevéd a cabo un total de 320
intervenciones relacionadas con esta actividad irregular. De ellas, 231 se desarrollaron en Las
Ameéricas y 89 en Los Cristianos, los dos nucleos que concentran el mayor volumen de visitantes y
donde se registra una mayor incidencia de la venta ambulante. Precisamente, estos dos enclaves
turisticos aroneros continudan siendo las zonas prioritarias de actuacién, en las que la Policia Local
de Arona mantiene un dispositivo estable de vigilancia y control para preservar el orden publico y
proteger la actividad comercial que desarrolla su labor conforme a la normativa.

Esta linea de trabajo se ha intensificado durante 2026. El pasado fin de semana se ha llevado a
cabo una nueva intervencion destacada en la Milla de Oro de Las Américas, uno de los espacios
comerciales mas relevantes del municipio, en la que procedieron a la incautacion de diverso
material destinado a la venta ambulante no autorizada.

El edil destacé también la coordinacién entre los distintos servicios municipales para planificar
estas actuaciones y reiterd el compromiso del Ayuntamiento de Arona con la proteccion del tejido
comercial local y la calidad de la oferta turistica del destino.

El Ayuntamiento de Arona mantendrd activa la planificacion de operativos especificos en los
puntos de mayor concentracion turistica, reforzando las labores preventivas y de control frente a la
venta ambulante no autorizada como parte de su estrategia para preservar la calidad de los
espacios publicos y apoyar al comercio legalmente establecido.
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Espana pierde 10.454 comercios en un
aho pese al récord del trabajo autonomo

e UATAE advierte de que el pequeio comercio se esta quedando fuera
del crecimiento econdmico y reclama un plan estatal para frenar la
pérdida de negocios en barrios y pueblos

¢ Andalucia, Catalufia, Comunitat Valenciana y Madrid concentran casi
seis de cada diez autonomos del comercio, un sector que aun sostiene

652.319 actividades en todo el pais

Madrid, 8 de julio de 2026

Espafia sigue sumando auténomas y auténomos,
pero el comercio de proximidad se mueve en
direccion contraria. En junio de 2026 habia
652.319 personas trabajadoras por cuenta propia
dedicadas al comercio, 10.454 menos que un afio
antes. La cifra confirma una tendencia que UATAE
considera especialmente grave, uno de los
sectores con mas peso histdérico dentro del trabajo
auténomo pierde tejido mientras el conjunto del
RETA crece y alcanza cifras récord. Para la
Organizacién, el dato no puede leerse como una
mala racha sectorial. El comercio arrastra un
problema de fondo que combina costes al alza,
dificultades para encontrar relevo, presion de los
alquileres, liberalizacion de horarios y rebajas,
cambios en el consumo y una competencia cada
vez mas agresiva de grandes plataformas digitales
que operan con reglas muy distintas a las del
pequeiio comercio. “El comercio esta perdiendo la
batalla en silencio, no porque falten ganas de
trabajar, sino porque, “competir contra gigantes
digitales, alquileres imposibles y reglas pensadas
para operadores enormes deja a miles de
auténomas y auténomos fuera de juego”, afirma
Maria José Landaburu, secretaria general de
UATAE.

La fotografia territorial muestra la dimension del
sector. Andalucia redne 126.725 auténomos del
comercio; Catalufia, 104.403; la Comunitat
Valenciana, 78.623; y Madrid, 74.561. Entre las
cuatro concentran mas de la mitad del comercio
auténomo del pais. Galicia, Pais Vasco, Castilla y
Ledn, Castilla-La Mancha, Canarias y Murcia
completan el grupo de territorios donde el
comercio sigue teniendo un peso decisivo para la
actividad econdmica local. UATAE expone que la

pérdida de 10.454 auténomos en un afo obliga a
abrir un debate politico que va mas alla de las cifras
de afiliaciéon. Cuando cierra una tienda de barrio no
desaparece solo un establecimiento. Se pierde un
servicio cercano, una persiana encendida, empleo,
seguridad, vida cotidiana y actividad econémica que
se quedaba en el territorio. “No podemos celebrar
récords de empleo mientras se acepta como normal
que desaparezcan miles de comercios, un pais con
mas afiliacién, pero con menos tiendas de barrio es
un pais que estd dejando huecos en sus calles y en
sus pueblos”, plantea Landaburu.

UATAE reclama que el comercio de proximidad sea
tratado como un sector estratégico y que el Gobierno
impulse, junto a comunidades autéonomas vy
ayuntamientos, un plan integral con medidas fiscales,
regulatorias y de modernizaciéon. Entre las
prioridades situa medidas de impulse frente a las
grandes plataformas, reglas que frenen Ia
competencia desleal, una revisidn de la liberalizacion
de rebajas y horarios, ayudas para afrontar alquileres
comerciales, digitalizacion Gtil para pequefios
establecimientos e incorporaciéon de herramientas
digitales, simplificacion administrativa y politicas de
relevo generacional. El plan deberia prestar especial
atencion al comercio rural, los mercados de abastos,
la venta ambulante y la artesania, actividades que
cumplen una funcién econdmica, social y territorial
gue no puede medirse solo por volumen de ventas.
“El comercio de proximidad no pide nostalgia, pide
reglas para poder competir”. Porque, “si dejamos
que el mercado lo ordene todo, el resultado ya lo
estamos viendo, menos comercio local y mas
concentracion en manos de quien tiene capacidad
para vender desde cualquier lugar sin sostener la vida
de ningun barrio”, afirma Landaburu.



El calor extremo se convierte en otro
riesgo laboral para los autonomos

¢ La Organizacion advierte de que miles de trabajadoras y
trabajadores por cuenta propia afrontan las olas de calor en la
calle, en repartos, obras, mercados, terrazas o vehiculos sin una
estructura preventiva que les proteja

e UATAE pide incorporar la emergencia climatica a las politicas
de trabajo auténomo, con medidas especificas para adaptar
horarios, reforzar la prevencion y garantizar que la salud no
dependa de la facturacion diaria

Madrid, 9 de julio de 2026

El calor ya no es un asunto meteoroldgico. Para miles de auténomas y auténomos se ha
convertido en una condicién de trabajo. Se nota en quien reparte durante las horas centrales del
dia, en quien monta un puesto en un mercadillo, en quien trabaja en una obra, en una terraza, en
el campo, en una feria, en un vehiculo sin descanso suficiente o en un pequefio local donde la
climatizacidn se ha vuelto otro coste dificil de asumir. UATAE recuerda la publicacién de su guia
gratuita “Protégete ante las altas temperaturas” con recomendaciones dirigidas a quienes
trabajan por cuenta propia ante episodios de calor extremo. El documento recoge pautas basicas
de prevencién, hidratacidon frecuente, pausas, sombra, ropa transpirable, evitar las horas de
mayor exposicidn, reorganizar tareas y no trabajar en soledad durante alertas.

Pero, ademads, la Organizacidn quiere situar el debate mds alld del consejo individual. El
problema, sostiene, es que buena parte del trabajo auténomo sigue enfrentdndose al riesgo
climatico sin protocolos, sin cobertura suficiente y con una presidn econdmica evidente, si se
para, no se factura. “El calor extremo ya forma parte de las condiciones laborales de miles de
auténomos, no podemos seguir tratdndolo como una molestia del verano”, afirma Maria José
Landaburu, secretaria general de UATAE. “Hay personas que se estan jugando la salud porque
suspender una jornada significa perder ingresos, incumplir un encargo o no poder abrir el
comercio y eso no es prevencion, eso es dejar sola a la gente”.

UATAE advierte de que el golpe de calor no es una incomodidad pasajera, sino una urgencia
médica y un riesgo laboral grave. Fatiga, mareos, calambres, piel caliente, desorientacién o
pérdida de conciencia pueden aparecer en actividades aparentemente normales cuando se
trabaja durante horas bajo altas temperaturas. El riesgo aumenta en sectores donde el margen
para reorganizar la jornada es menor, construccién, agricultura, jardineria, reparto, mensajeria,
limpieza, venta ambulante, mercados de abastos, hosteleria en exterior, transporte, ferias y
comercio de proximidad sin condiciones térmicas adecuadas. La Unién de Auténomos plantea
qgue la prevencion de riesgos laborales no puede seguir pensada solo para empresas con
departamentos, protocolos internos y servicios especializados. En el trabajo autonomo, muchas
veces la misma persona es quien vende, conduce, carga, atiende, repara, limpia, cobra y asume el
riesgo. Esa realidad exige herramientas sencillas, pero también derechos efectivos.



Porque como expone Landaburu, “la prevencién no puede depender de la voluntad individual de
cada auténomo ni de su capacidad econdmica para protegerse, si una administracién o una
empresa contrata a una persona auténoma, también debe existir coordinacion preventiva”.V, si,
“hay una alerta por calor extremo, tiene que haber margen real para adaptar el trabajo sin
castigos ni pérdidas afiadidas”. El cambio climdtico ya estd alterando los tiempos del trabajo.
Obliga a mover horarios, reducir exposicion, invertir en equipos, reorganizar entregas y asumir
costes que no siempre caben en actividades econdmicas de margenes estrechos. Para UATAE, la
respuesta publica debe estar a la altura de esa transformacién. La emergencia climatica no
afecta solo al territorio o a la salud publica, también estd cambiando la forma de ganarse la vida.
“Nadie deberia tener que elegir entre proteger su salud o abrir la persiana”, insiste Landaburu.
“El trabajo auténomo necesita prevencion, necesita adaptacion y necesita que las politicas
publicas entiendan algo muy sencillo: cuando el calor extremo pone en riesgo la vida, parar
también tiene que ser un derecho”.

Accede a esta guia gratuita que se encuentra disponible en la web de UATAE.

GUIA PROTEGETE
DE LAS ALTAS
TEMPERATURAS



https://uatae.org/wp-content/uploads/2024/06/20240624-Guia_protegete_-altas-temperaturas.pdf?_sc=MTkyNDk4NyMxNTc%3D
https://uatae.org/wp-content/uploads/2024/06/20240624-Guia_protegete_-altas-temperaturas.pdf?_sc=MTkyNDk4NyMxNTc%3D
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El trabajo auténomo rompe otro dato
historico y consolida su mejor momento
con 3,47 millones de afiliados

e El RETA suma 12.017 nuevas altas en junio y alcanza un nuevo
maximo historico con 50.800 personas trabajadoras por cuenta propia

mas que hace un aino

e UATAE destaca la fortaleza del empleo, pero advierte de que el reto ya
No es crear ocupacion, sino garantizar que quienes la sostienen puedan

vivir dignamente de su trabajo.
Madrid, 2 de julio de 2026

El empleo en Espafia ha vuelto a
marcar un nuevo récord en junio.
Segln los datos publicados esta
mafana por el Ministerio de Inclusidn,
Seguridad Social y Migraciones, Ia
afiliaciéon al Régimen Especial de
Trabajadores  Auténomos  (RETA)
aumenté un 0,35% respecto al mes
anterior, sumando 12.017 nuevas altas
y alcanzando la cifra total de 3.472.460
personas trabajadoras por cuenta
propia, el maximo histérico de la serie.
En términos interanuales, el
crecimiento es de 50.800 auténomos
mas, un 1,48% respecto a junio de
2025. En paralelo, el mercado laboral
ha registrado un nuevo maximo
histdrico, superando la cima de mds de
22,4 millones de personas
trabajadoras afiliadas. El empleo anota
con estos datos su tercer mejor junio,
con 128.500 afiliaciones mas que en
mayo.

El dato confirma que la economia
espanola mantiene un fuerte pulso en
la creacion de empleo y que el trabajo
auténomo continda siendo una pieza
esencial de ese crecimiento. Pero

detras de los récords hay una realidad
mucho mas compleja que la mera
suma de afiliaciones. La construccién
vuelve a consolidarse como uno de los
motores del trabajo auténomo. En
junio incorporé 2.338 nuevos afiliados
y acumula 11.793 mas que hace un
ano, un crecimiento del 2,93%.
También mantienen una evolucion
especialmente positiva las actividades
profesionales, cientificas y técnicas,
gue suman 1.869 altas en el mes y
12.200 auténomos mas que en junio
de 2025 (+3,54%), confirmando que
los servicios especializados siguen
ganando peso dentro del tejido
productivo. Uno de los
comportamientos mds destacados
vuelve a registrarse en la informacion
y las comunicaciones. El sector
incorpora 991 trabajadores
auténomos en junio y crece un 12,19%
en términos interanuales, con 7.905
afiliados mas que hace un ano. A este
impulso se suman las actividades

inmobiliarias, que aumentan un
10,18% interanual (+8.396) vy las
actividades sanitarias (+6.604;

+4,57%).



Frente a estos datos, algunos de los sectores con mayor presencia histérica de
trabajadores auténomos contindan perdiendo peso. El comercio sigue siendo el principal
sector del RETA, con 652.319 afiliados, pero en el ultimo afo ha perdido 10.454 personas
trabajadoras por cuenta propia, un descenso del 1,58%. El transporte reduce su afiliacion
en 3.417 auténomos (-1,56%), mientras que la industria manufacturera pierde 1.083 (-
0,53%) y la agricultura registra 645 afiliados menos que hace un afio (-0,25%). Para
UATAE, el crecimiento del empleo merece una valoracion positiva, pero no deberia
conducir a una lectura complaciente de la situacion econédmica. “Los datos son buenos y
seria absurdo negarlo, nuestro pais crea empleo, el trabajo auténomo sigue creciendo y
eso habla de una economia que continla generando actividad, pero los récords
estadisticos no pagan el alquiler del local, ni compensan el aumento de los costes que
soportan miles de pequenos auténomos”, afirma la secretaria general de UATAE, Maria
José Landaburu.

La Organizacion recuerda que buena parte del dinamismo econdmico sigue
descansando sobre sectores donde el peso del trabajo auténomo resulta determinante,
comercio, hosteleria, construccién, actividades profesionales o servicios personales.
Sectores que lideran la creacién de empleo, pero que al mismo tiempo conviven con
margenes cada vez mas estrechos, mayores costes y dificultades que no acompanan al
crecimiento de la actividad. “Cuando la economia funciona, las y los auténomos estan
entre los primeros para empujar, el problema es que cuando llegan las dificultades
también son los primeros en asumirlas”. Por eso, “no basta con celebrar los récords, hay
que aprovechar este momento para reforzar la proteccion social, facilitar la continuidad
de los comercios y hacer viable el trabajo por cuenta propia”, sostiene Landaburu.

Desde UATAE consideran que el nuevo maximo histérico debe servir para consolidar
las reformas pendientes del colectivo. La Organizacidn insiste en la necesidad de mejorar
el sistema de cese de actividad, seguir adaptando las cotizaciones a los ingresos reales,
ampliar la proteccion social y desplegar medidas especificas para aliviar la presion de los
costes que soportan los comercios de proximidad. “El éxito de una economia no se mide
solo por cuantos empleos crea, sino por la calidad y la estabilidad de esos proyectos, que
haya mas auténomos que nunca es una buena noticia, que puedan seguir siéndolo dentro
de cinco afios, viviendo dignamente de su trabajo, es el verdadero desafio”, concluye
Landaburu.
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Medidas de prevencion MUTUASALEAR
Trabajar con

CALOR

Protege tu salud durante las olas de calor en el trabajo

Entorno de trabajo Organizacion H.O y alimentacién

e Temperatura <26°C

e Horarios flexibles * Beber mucha agua

e Ventiladores y
cortinas térmicas

* Evitar trabajo fisico
en horas de calor

e Planificar tareas
exigentes

e Pausas cada 60" * Comida ligera y
90“ de 5" - 10" con minerales

* Rotar tareas para * Fruta fresca: melon,
evitar esfuerzos manzana...

e Adaptar ritmos .8+ ¥ * Evitar bebidas
a tolerancias ER) azucaradas

Vestimenta

e Ropa ligera, transpirable y e Informate a traves de Dyna
clara (algedon, lino...) sobre riesgos y prevencion

* En exterior: gorras, crema P * Sj te encuentras mal, avisa
solar y gafas de sol b inmediatamente

Alarma: 1 ‘ Actua rapido:

* Dolor de cabeza Desplazar a
un sitio fresco
Mareos, confusion
Aflojar la ropa

Piel roja, caliente
Ofrecerle agua

Nauseas :
Llamar al 112 si no

i "
Desmayos mejora en 10

Pulso acelerado

mutuabal

NMEEERCCE efr l ,_ -. 5“*‘ @ Accidentes elautono

SEGURIDAD E HIGIENE EN EL TRABAJO



COMERCIO

Arona
ciudad comercial
Asociacion de Empresarios
Y de Arona

~

te recomendamos que hagas tus
COMPRAS en el PEQUENO COMERCIO
Con esta simple ACCION nos ayudas
a mejorar la ECONOMIA del MUNICIPIO.
Y mantienes los puestos de Trabajo
de los vecinos y la VIDA de tu Ciudad.




Arona Asociacion de Empresarios, Comerciantes

ciudad comercial y Profesionales de Arona
Y C./ Barranquillo, n®: 11 - 38.650 Los Cristianos - Arona

Tel./Fax: 922 751 555
info@empresariosdearona.com

HOJA DE INSCRIPCION

( DATOS PERSONALES:

Don / Dofia:

Empresa: C.LLF./ N.LF.:

Direccion:

Poblacidn: Municipio:

Cadigo Postal: Actividad de la Empresa:

Teléfonos: Il / / Fax:

E-mail: Pagina Web:

Observaciones:

(DATOS DOMICILIACION BANCARIA:

Caja / Banco: Sucursal:

IBAN: Entidad: Oficina: D.C.: Ne Cuenta:

Autorizo a la Asociacién de Empresarios, Comerciantes y Profesiones de Arona a cargar en mi N2 de Cuenta las
cuotas mensuales establecidas y aprobadas en Asamblea General.

N® Trabajadores 1a5 6al10 11a25 26a50 | 51a>100
CUOTA MENSUAL 20€ 30€ 50€ 70€ 95€
Importe de la Cuota: €.
Arona, a de de 202__
Firmado:

U El interesado otorga su consentimiento inequivoco, para el tratamiento de sus datos por parte de la A.E.C.P. Arona.

En cumplimiento del articulo 5 de la Ley 15/1999 se informa que los datos de cardcter personal que constan en esta notificacién se incluirdn en el fichero de nombres
de la base de datos de la A.E.C.P. Arona, la finalidad del fichero en la gestion de las cuotas y transmision de toda la informacidn a los asociados y serd gestionada exclusivamente
por el personal de la Asociacion. Los interesados pueden ejercer sus derechos de acceso, rectificacion o cancelacion de sus datos personales en cualquier momento.
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Asociacion de Empresarios

Y de Arona
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