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Campaiia “Feliz dia de las Madres 2026”

Los empresarios alertan del deterioro de la seguridad de Arona
Fedeco se planta ante la apertura dominical en Santa Cruz

El cambio de habitos de consumo redefine el comercio

Canarias aprueba el decreto que exime el IGIC inferior a 50.000€
Presentado el Libro “Cartas que el tiempo no borré”

El 87% de Iso auténomos considera insuficientes las medidas en PRL
Crece el RETA pero deja atrds a los auténomos tradicionales

El 75% de los auténomos cree le afectara la escalda bélica

El mercadlo laboral aguanta, pero se debe reforzar proteccién social
El Comercio hace ciudad

Arona

ciudad comercial
Asociacion de Empresarios
de Arona
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Arona

ciudad comercial
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FELIZ DIA DE LAS

Campaia del 20 de abril al 3 de mayo 2026 - sorteo el dia 5 - entrega de premios el 14 de mayo

“Feliz dia de la MADRE 2026”

Un afio mas las asociaciones de Empresarios de Arona, Playa de Las Américas y
Costa Adeje y las Zonas Comerciales Abiertas de Valle San Lorenzo y Playa de
Las Américas, aunan esfuerzos para llevar a cabo dentro de su Plan de
Dinamizacion Comercial de Arona, una nueva iniciativa promocional comercial
para el dia de Las Madres.

La Campana de “Feliz dia de las Madres” 2026 tendra como objetivo
primordial dinamizar la actividad comercial, con una apuesta claramente
decidida por impulsar el tejido comercial del Municipio de Arona y Costa
Adeje.

La Campaia se desarrollara del 20 de abril al 3 de mayo, siendo el sorteo el 5
de mayo y el dia 14 la entrega del premio al ganador.

Para dicha campafa, las Asociaciones han preparado para los clientes que
opten por realizar sus compras en las empresas asociadas, adheridas a la
promocidon un sorteo de tres vales de 120€ cada uno, para gastar en los
comercios adheridos a la campaiia.

Esta nueva iniciativa viene a complementar la oferta continua de actividades y
eventos de divulgacidon y promociéon de caracter gratuito de las asociaciones
gue en estos tiempos han optado por unir su trabajo para que redunde en
beneficio del tejido comercial de Arona y Adeje. Esperamos poder contar con
el respaldo de todos para fomentar el consumo en el Municipio.

La Campafia del Dia de la Madre 2026 cuenta con la colaboracidon de la
Direccion General de Comercio del Gobierno de Canarias, Fedeco Canarias,
FTA Canarias y CNAC.
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Los empresarios de Arona alerta del deterioro
de la seguridad del municipio y exigen
meditas urgentes en Las Veronicas y Las Galletas

Los empresarios de Arona han manifestado su profunda preocupacién ante el
incremento de los hechos delictivos en el municipio, especialmente en zonas
estratégicas para la actividad econdmica y turistica como Las Verdnicas, Los
Cristianos, El Fraile o Las Galletas.

La organizacion empresarial advierte de que la situacion de inseguridad “ha
dejado de ser puntual para convertirse en estructural”, afectando
directamente a la actividad de empresas, comercios, establecimientos de ocio
y servicios, asi como a la imagen exterior de uno de los principales destinos
turisticos del sur de Tenerife.




En los ultimos meses, distintos episodios han evidenciado un repunte de la
criminalidad. Desde robos con violencia y amenazas a trabajadores en
establecimientos comerciales —que incluso han requerido actuaciones
policiales y detenciones— hasta una reiterada oleada de hurtos y actos
vandalicos que generan un clima de inseguridad entre empresarios vy
ciudadanos.

A esta situacion se suma la problematica especifica de zonas como Las
Verodnicas, donde los propios empresarios llevan afios denunciando peleas,
reyertas, trafico de drogas y robos, asi como la ausencia de medidas
disuasorias como sistemas de videovigilancia, reclamados desde hace mas de
una década sin una solucién efectiva por parte del municipio.

En el caso de Las Galletas, comerciantes y vecinos alertan de una escalada de
robos continuados que califican de “insostenible”, reflejo de una sensacién de
abandono institucional que se repite en distintos nucleos del municipio. Asi
como en otras zonas del municipio como en El Fraile o Los Cristianos.

El presidente de la AECPA, Antonio Luis Gonzalez Nuiez, ha sefialado que:

“La inseguridad que se vive en determinadas zonas de Arona esta dafiando
seriamente ya no solo |la imagen del destino sino al propio tejido empresarial.
No podemos normalizar que los comerciantes trabajen con miedo o que los
turistas perciban falta de control en destinos clave de Canarias”.

Gonzalez Nufez subraya que la situacion “no solo afecta a la cuenta de
resultados de los negocios, sino que pone en riesgo la competitividad del
destino turistico en su conjunto”.

Por su parte, el presidente de AEPACA, Victor Manuel Sanchez, ha reclamado
una respuesta estructural por parte de las administraciones:

“No basta con actuaciones puntuales o detenciones aisladas. Es necesario un
plan integral de seguridad que incluya refuerzo policial permanente,
instalacion de camaras de videovigilancia y coordinacion real entre
administraciones”.

Sanchez ainade que “la falta de prevenciéon y de inversion en seguridad esta
generando un efecto llamada que agrava el problema y cronifica la
inseguridad”.

La asociacidon concluye que “la seguridad es un pilar basico para la
actividad econdmica” y advierte de que, si no se actia con rapidez, “las
consecuencias seran irreversibles para muchos negocios y para la reputacion
de Arona como destino turistico en el conjunto de la comarca sur de Tenerife”.
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La Federacion de Desarrollo Empresarial y Comercial de Canarias se
opone tajantemente a la ampliacion de la Zona de Gran Afluencia
Turistica en Santa Cruz "porque solo beneficia a las grandes superficies"

La discusion sobre la ampliacién de la Zona de Gran Afluencia Turistica (ZGAT) en Santa Cruz de
Tenerife vuelve a la agenda publica con una pregunta que repite en voz alta el maximo dirigente
de Fedeco: éno abre Santa Cruz porque no es negocio o no es negocio porque no abre Santa Cruz?

Para la Federacion de Desarrollo Empresarial y Comercial de Canarias (Fedeco), la respuesta a la
apertura dominical ya esta dada desde hace afios. Y sigue siendo no.

Modelo fracasado

Antonio Luis Gonzalez, presidente de la organizacién, comenta sin rodeos a Atlantico Hoy que la
Federacién “siempre ha estado en contra” de la ampliacidn de la ZGAT y de la apertura dominical
generalizada en la capital. Explica que no se trata de una negativa caprichosa, sino que es la
conclusiéon de experiencias previas que, segun recuerda, dejaron claro que abrir mas no equivale a
vender mas.


https://www.atlanticohoy.com/tenerife

R e R

“El famoso Ven a Santa Cruz, de abrir los domingos terminé fracasando porque, en la practica,
era ven a Santa Cruz de la Plaza del Principe para abajo, de la calle Valentin Sanz hacia el mar.
De ahi para arriba no llegaban ni turistas ni clientes”, resume.

"Si no abren sera por algo"

La realidad que dibuja el representante empresarial es la de una ciudad partida en dos, con
una franja que concentra el flujo y otra que queda al margen, pese a los esfuerzos de sus
comerciantes. Y en medio, una norma que permite ya que los establecimientos por debajo de
cierta superficie puedan abrir cualquier dia del ano.

“Si no abren, serd por algo”, subraya Gonzdlez y expone que ese “algo” tiene nombres
concretos que se definen en convenios colectivos, horas extras, pluses que muchas pequefias
tiendas no pueden asumir, y sobre todo, la vida del auténomo que sostiene el negocio con su
propio cuerpo.

"No es negocio"

Afade el entrevistado que en la mayoria de los casos, quien se encarga de abrir en domingo es
el propio titular, no una gran estructura empresarial. Y cuando, al final del dia, la caja no
compensa el esfuerzo, el mensaje se queda grabado. “No es negocio”, resumen muchos
comerciantes con amargura.

Por eso, Fedeco ve con preocupacidon que se plantee cambiar “las reglas del juego” para
facilitar que quienes tienen mdas musculo econdmico puedan aprovechar la apertura dominical
mientras el pequeio comercio se queda rezagado.

Estrategia

Gonzalez critica ademds la estrategia que, a su juicio, estd siguiendo la administracion,
seflalando a una sucesién de mensajes, actos y gestos encaminados a generar “una
predisposicion favorable” en la opinidn publica hacia la ampliacién de la ZGAT.

Explica que, mientras algunos sectores como las grandes superficies y cadenas de
supermercados se han mostrado claramente a favor, otras asociaciones empresariales y
federaciones del comercio comparten la oposicién de Fedeco, “aunque todavia no se hayan
pronunciado de forma estruendosa”.

Resistir

“Estamos jugando todos una partida de ajedrez”, admite. Una partida en la que pesa también
el calendario politico y el final de legislatura, ese horizonte silencioso que condiciona tiempos
y decisiones.

“Lo que se espera, por un lado y por otro, es llegar a septiembre. Si llegamos a septiembre,
salvamos el negocio”, senala, dejando entrever que, a veces, resistir se convierte en estrategia.

Mejorar las condiciones

Fedeco recuerda que el comercio necesita algo mas que mas horas de luz encendida. “Necesita
condiciones para que abrir valga la pena, no solo en las calles mas transitadas, no solo para las
grandes marcas”, subraya.

Gonzdlez insiste en que, en Santa Cruz, detras de cada rétulo hay una historia que no se mide
solo en facturacidn, sino en conciliacidon familiar, salud, cansancio acumulado y esa sensacién
de “estar quemado” que el propio sector reconoce y quiere estudiar en profundidad.
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Hubo un tiempo, no tan lejano, en el que comprar formaba parte de la vida social.
Salir a la calle, recorrer tiendas, conversar con los comerciantes, comparar productos vy,
en muchas ocasiones, terminar con algo que no estaba previsto en la lista inicial. La
compra era, ademas de una necesidad, una experiencia. Hoy, ese ritual ha cambiado de
forma radical. El consumidor ha pasado del paseo al clic, de la tienda fisica al sofa, del
escaparate al algoritmo con su teléfono.

Este cambio no es una simple evolucidon tecnoldgica; es una transformacion
profunda del comportamiento econémico y social. Comprar por internet ya no es una
alternativa, es una opcién preferente para millones de consumidores. La comodidad, la
rapidez y la aparente eficiencia han desplazado al modelo tradicional, alterando no solo la
forma de comprar, sino también la manera en que se genera y distribuye la riqueza.

Uno de los efectos menos visibles del comercio digital es la reduccién de la compra
impulsiva tradicional. En el comercio fisico, el consumidor se expone a estimulos
constantes: escaparates, promociones, recomendaciones directas. Ese entorno favorece
decisiones espontaneas que incrementan el gasto.

En el entorno digital, aunque existen estrategias muy eficientes para replicar ese
impulso —sugerencias automaticas, descuentos temporales—, el comportamiento es mas
racional en términos generales. El consumidor busca, compara y decide con mayor
frialdad. No compra menos por falta de oferta, sino por un mayor control del proceso.

A esto se suma un elemento clave: la sensacién de control del gasto. Comprar
desde casa reduce la percepciéon de desembolso inmediato. No hay efectivo, no hay
desplazamiento, no hay tiempo de reflexidon entre tiendas. Todo ocurre en segundos. Y,
sin embargo, ese control aparente convive con una realidad: la renta disponible es cada
vez mas ajustada, lo que obliga a priorizar y seleccionar con mayor rigor.



Paraddjicamente, el consumidor actual ha desarrollado una doble vara de medir. Con el
comercio local se muestra muchisimo mas exigente: valora el precio, la calidad, el servicio, la
atencidon y la experiencia. Espera cercania, profesionalidad y soluciones inmediatas, presentado
hojas de reclamacion a destajo si algun paso falla, se retrasa o no se ajusta a sus tiempos.

Sin embargo, esa gran exigencia se diluye cuando compra en plataformas digitales. Se toleran
plazos de entrega mas variables, productos de calidad irregular o procesos de devolucion muy
complejos. La distancia, fisica y emocional, reduce la expectativa de servicio. Lo que no se acepta en
la tienda de la esquina, se asume con naturalidad en un paquete que llega tarde desde miles de
kildmetros.

Este fendmeno no es trivial. Introduce una distorsion en el mercado donde el comercio local
compite no solo en precio, sino en nivel de exigencia, y siempre en desventaja.

El impacto de este cambio trasciende lo econdmico. Las calles comerciales pierden transito,
los centros urbanos reducen actividad y los espacios que antes generaban interaccién social se
vacian progresivamente. Donde habia escaparates iluminados, ahora hay locales cerrados. Donde
habia conversaciones, hay silencios.

La pérdida de comercio no es solo una cuestién de negocio. Es una cuestion de modelo de
ciudad. El comercio de proximidad aporta seguridad, dinamismo y cohesidon social. Su desaparicidon
genera entornos mas impersonales y menos vivos. Y, como ocurre en economia, lo que se pierde
cuesta mucho recuperarlo.

El comercio tradicional ya no compite Unicamente con otros comercios. Compite con algo
mucho mas dificil de igualar: la comodidad.

Comprar desde el sofa, sin horarios, sin desplazamientos, sin colas ni falta de aparcamiento,
con acceso a una oferta casi infinita y con la posibilidad de comparar precios en segundos es una
propuesta muy dificil de superar. La logistica ha reducido los tiempos de entrega y ha aumentado la
confianza del consumidor en el canal digital.

En este contexto, el pequefio comercio no puede ni debe intentar replicar ese modelo. Su
valor diferencial estd en otro lugar: la atencidn personalizada, el conocimiento del cliente, la
inmediatez real, la confianza y la calidad del servicio. Pero para que ese valor sea percibido, el
consumidor debe reconocerlo y, sobre todo, estar dispuesto a pagarlo.

El contexto econdmico actual afiade una capa adicional de complejidad. El aumento de los
costes de vida ha reducido la renta disponible de los hogares. Esto se traduce en un consumo mas
selectivo, mas planificado y menos emocional.

El consumidor prioriza, compara y aplaza decisiones de compra. En ese proceso, el precio gana
peso frente a otros factores. Y ahi el comercio local vuelve a encontrarse en una posicién delicada
frente a grandes plataformas que operan con economias de escala imposibles de igualar.

El cambio de hdabitos de consumo no tiene marcha atras. La digitalizacidon es una realidad
consolidada y seguird creciendo. La cuestion no es frenar el progreso, sino entender sus
consecuencias.

Cada decision de compra tiene un impacto que va mas alla del producto adquirido. Define qué
modelo econdmico queremos sostener: uno basado en la proximidad, el empleo local y la vida
urbana, o uno centrado en la eficiencia global, la deslocalizacion y la comodidad individual.

No se trata de elegir entre uno u otro de forma radical. Se trata de encontrar un equilibrio
consciente. Porque, al final, el comercio no desaparece de golpe; se va apagando poco a poco,
compra a compra, clic a clic.

Y cuando queramos recuperarlo, sera demasiado tarde.

(*) Presidente de FEDECO Canarias, AECP Arona y Secretario Gral. de la FTAC



El Gobierno de Canarias aprueba el decreto ley
de medidas fiscales y ayudas directas para paliar
el impacto de la guerra de Iran

Incluye la aplicacion del IGIC cero al combustible, el refuerzo de las
devoluciones a transportistas y agricultores, la ampliacion de productos
basicos y ayudas directas al sector primario e industrial

El Consejo de Gobierno de Canarias ha aprobado este lunes un decreto ley que
recoge un conjunto de medidas fiscales, econdmicas y de apoyo directo a los
sectores productivos con el objetivo de paliar los efectos de la crisis
internacional derivada de la guerra en Oriente Medio. La norma serd de
aplicacion desde su publicacion en el Boletin Oficial de Canarias (BOC) y
debera ser convalidada en el Parlamento de Canarias.

El paquete de actuaciones responde a la necesidad de adaptar al archipiélago
las medidas estatales recogidas en el Real Decreto-ley 7/2026, de 20 de marzo,
gue no resultan de aplicacion directa en Canarias debido a su régimen fiscal
especifico, y reforzar asi el escudo socioecondmico en un territorio
especialmente vulnerable por su condicidn de regién ultraperiférica.

El conjunto de medidas tendrd, finalmente, un coste estimado de 29,8
millones de euros, que podria alcanzar los 60 millones de euros anuales en
caso de prolongarse la crisis.

La aprobacién del decreto ley se justifica por la evolucién del conflicto y su
impacto inmediato en los precios de la energia, los combustibles, el transporte
y los bienes basicos, con especial incidencia en sectores estratégicos como el
transporte, el turismo, el sector primario y la industria.



Medidas fiscales sobre la energia y los combustibles

El decreto ley establece la aplicacion temporal del tipo cero del IGIC a los productos
energéticos, incluyendo combustibles derivados del petréleo, gas, biomasa y lefia, con
el objetivo de contener el incremento de precios y reducir el coste para familias y
empresas. Esta medida tendria un coste estimado de 14,1 millones de euros anuales,
y de 3,9 millones de euros para un periodo inicial de 100 dias, que es el periodo que
establecié el decreto ley estatal para su paquete de ayudas.

Asimismo, se incrementa hasta el 99% la devolucion del Impuesto Especial sobre
combustibles para agricultores y transportistas, lo que supondra un coste de 19,4
millones de euros anuales y de 5,3 millones en los citados 100 dias.

Ampliacidn del IGIC cero a productos basicos

Como medida de apoyo a las familias, el decreto incorpora nuevos productos a la
cesta de bienes esenciales que tributan al 0% de IGIC. En concreto, se incluyen ahora
la sal, la mantequilla y el café. Esta medida tendra un impacto econdmico estimado de
3,2 millones de euros anuales y de 900.000 euros en el periodo inicial de aplicacion.

Apoyo a auténomos

La norma permite elevar hasta 50.000 euros el limite de facturaciéon anual para
acogerse al régimen especial del pequeiio empresario en el IGIC, lo que permitira
reducir cargas fiscales y administrativas, la denominada exencion de declaracién del
impuesto.

Esta medida esta dirigida a personas fisicas (autdnomos) y tiene caracter voluntario,
pudiendo optar por acogerse a este régimen quienes cumplan los requisitos
establecidos. Asimismo, se establece un régimen transitorio para facilitar Ia
incorporacion a partir del 1 de julio de 2026. El coste estimado de esta medida
asciende a 12,5 millones de euros para el afio en curso.

Apoyo al sector industrial y al primario

El decreto ley prevé la habilitacion de una partida extraordinaria para el desarrollo de
actuaciones de apoyo al sector industrial canario y al primario, con el fin de
compensar el incremento de costes energéticos y de producciéon. En este ambito, se
contempla una dotacién adicional de 7,2 millones de euros.

El Gobierno de Canarias subraya que este decreto ley permite dar una respuesta
inmediata y adaptada a las singularidades del archipiélago, garantizando la eficacia de
las medidas de apoyo en un contexto de elevada incertidumbre internacional.

Asimismo, insiste en la necesidad de que las futuras medidas estatales incorporen una
“clausula canaria” que permita ajustar las politicas publicas a las condiciones
especificas de las islas.
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HOTEL LAGUNA NIVARIA

Plaza del Adelantado, n°: 11
LA LAGUNA

b
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“Cartas que el tiempo
no borré”

El pasado 22 de abril asistimos a la presentacion de la primera novela de
nuestro presidente, siendo el cuarto libro que ha escrito a nivel profesional y
el estreno en materia literaria.

El pasado dia 22 de abril, hemos asistido a la presentacién del libro “Cartas que el
tiempo no borrd”, del autor Antonio Luis Gonzalez Nufiez, la Asociacion de Empresarios de
Arona quiere expresar su felicitacidn a nuestro presidente. La celebracion de este
encuentro de cardcter cultural, en el que se dio a conocer una obra literaria centrada en la
memoria, las vivencias y la reflexidn sobre el paso del tiempo.

La Asociacion de empresarios manifiesta su apoyo a este tipo de iniciativas que
contribuyen a dinamizar la vida cultural y a reforzar los vinculos entre el ambito
empresarial y la sociedad. La presencia de miembros de la junta directiva en el acto
responde al compromiso de nuestra organizacién con aquellas propuestas que fomentan el
pensamiento, la creatividad y el intercambio de ideas.

Asimismo, se pone en valor el trabajo que implica la elaboracidn de una obra literaria,
reconociendo el esfuerzo y la dedicacién invertidos en este proyecto por nuestro
presidente, al realizar una incursién en el terreno de la novela contempordnea, saliendo de
su zona de confort en materia econémica, empresarial y comercial.

Desde la Asociacién de Empresarios de Arona agradecemos la invitacién para asistir a
la presentacion, en la que pudimos disfrutar de una charla amena y distendida en un
espacio abierto al dialogo, la participacion y de acercamiento a la cultura.
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“CARTAS QUE EL TIEN
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Vilida para 1 persona. Presentar esta invitacion de form: .\.
Acceso abierto 30 minutos antes de la presentacion y hasta co

Se ruega confirmar asistencia al 922.671.671 o al email: comunicacion@multise




2

S VATAE

A

El 87% de los autdnomos considera

insuficiente el apoyo publico en
prevencion de riesgos laborales

e Casi la mitad de autonomos aplica medidas preventivas en su dia a
dia pese a la falta de respaldo institucional
e UATAE alerta de un modelo basado en la responsabilidad individual y

no en derechos garantizados

e Landaburu, “sin prevencion no hay trabajo digno, necesitamos un
sistema publico que proteja también a quienes trabajan por cuenta

propia”
Madrid, 14 de abril de 2026

El Observatorio del Trabajo Auténomo de UATAE
sigue dibujando una realidad marcada por |Ia
contradiccidn. Las y los auténomos asumen la prevencidn
por su cuenta, pero lo hacen sin el acompafiamiento
necesario por parte de las administraciones publicas. El
informe, que ha contado con una muestra de 800
participantes, revela que el 87% del colectivo considera
insuficiente el apoyo institucional en materia de
prevencion de riesgos laborales (con un 40% que lo califica
como inexistente y un 47% como escaso). A pesar de ello,
la practica preventiva estd presente en una parte
significativa del colectivo. El 46% de las y los autonomos
afirma utilizar medidas de prevencion de forma frecuente
o constante en su trabajo diario, lo que demuestra una
conciencia creciente sobre los riesgos asociados a su
actividad.

Sin embargo, esta implicacién individual no se ve
acompafiada por un sistema estructurado que garantice
condiciones de seguridad equivalentes a las del trabajo
por cuenta ajena. La identificacion de riesgos tampoco es
plena: un 35% considera que no estan suficientemente
definidos, lo que evidencia lagunas en el acceso a
informacién y herramientas. “Lo que nos dicen los datos
es muy claro, las y los auténomos se cuidan solos porque
no tienen otra opcién”, ha afirmado Maria José
Landaburu, secretaria general de UATAE. “No puede ser
qgue la prevencion dependa de la voluntad individual, sin
apoyo publico, lo que tenemos es un sistema débil que
deja a miles de personas expuestas”.

Esta falta de cobertura institucional se traduce
también en desigualdades dentro del propio colectivo. Las
actividades con mayor exposicién a riesgos fisicos (como la
construccién, el transporte o determinados servicios

personales) son, a su vez, las que menos recursos
tienen para implementar sistemas preventivos
adecuados. En muchos casos, la prevencidn queda
reducida a decisiones individuales, condicionadas por
la disponibilidad econémica o el acceso a formacién
especifica, lo que refuerza un modelo fragmentado e
ineficiente. Mientras que las empresas cuentan con
marcos regulatorios claros, servicios de prevencién y
obligaciones bien definidas, las y los trabajadores por
cuenta propia se enfrentan a un vacio normativo que
dificulta tanto la prevencion como la actuacién en
caso de accidente o enfermedad profesional. Esta
desproteccidn no solo afecta a su salud, sino que tiene
un impacto directo en la sostenibilidad de sus
actividades econdmicas.

Desde UATAE insisten en la necesidad de
avanzar hacia un modelo que reconozca la prevencion
de riesgos laborales como un derecho efectivo
también para el conjunto del colectivo. Esto pasa,
segun la Organizacion, por el desarrollo de politicas
publicas especificas, el refuerzo de los sistemas de
asesoramiento y formacién, y la creacidon de
mecanismos que garanticen el acceso a recursos
preventivos independientemente del tamano o sector
de actividad. En este sentido, UATAE reclama que la
prevencion deje de entenderse como una
responsabilidad individual y pase a formar parte de un
marco colectivo de proteccidn, equiparable al del
trabajo asalariado. “No estamos hablando de
recomendaciones, sino de derechos”, ha subrayado
Landaburu. “Si queremos un tejido productivo
sostenible, tenemos que cuidar a quienes lo sostienen
cada dia en condiciones muchas veces precarias”.
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 EIRETA crece, pero deja atrés al

autonomo tradicional: comercio,
transporte y campo pierden peso
frente al auge profesional

¢ El nimero de afiliados aumenta un 1,19% interanual, pero
sectores historicos del trabajo autonomo siguen en retroceso

e UATAE alerta de una transformacion desigual del modelo
productivo que expulsa a miles de auténomas y auténomos sin

alternativas reales
Madrid, 15 de abril de 2026

El Régimen Especial de Trabajadores
Autonomos (RETA) continda creciendo, pero lo hace
de forma desigual. Los ultimos datos de afiliacion
reflejan un aumento de 40.286 personas en términos
interanuales (+1,19%) y de 14.920 en el ultimo mes
(+0,44%). Sin embargo, tras esta evolucion positiva se
esconde una transformacién profunda del tejido
productivo que esta dejando atras a amplias capas del
trabajo auténomo tradicional. En este contexto, desde
la Unién de Asociaciones de Trabajadores Auténomos
y Emprendedores (UATAE) advierten de que el
crecimiento del RETA no esta siendo homogéneo, sino
gue responde a un cambio estructural en el que unos
sectores avanzan mientras otros retroceden.

Los datos evidencian que sectores
histéricamente ligados al autoempleo siguen
perdiendo afiliacion. El comercio registra una caida
interanual de 12.509 auténomos (-1,89%), el
transporte pierde 5.208 (-2,35%) y la agricultura
desciende en 1.535 afiliados (-0,60%). Se trata de
actividades que durante décadas han sido pilares del
trabajo por cuenta propia y que ahora afrontan un
proceso de debilitamiento progresivo. Frente a esta
tendencia, los sectores vinculados a actividades
cualificadas y de mayor valor afiadido muestran un
crecimiento sodlido. Las actividades profesionales,
cientificas y técnicas suman 16.401 afiliados mas en el
ultimo ano (+4,85%), mientras que ambitos como la
educacién (+5.216; +4,88%) o las actividades
sanitarias y sociales (+7.656; +5,38%) consolidan su
expansion. Destaca especialmente el impulso de los
sectores digitales, que crecen un 10,93% interanual,
confirmando su papel como motor del nuevo trabajo
auténomo.

Para UATAE, esta dualidad refleja una
transformacion del modelo econdmico que no estd
siendo acompafiada de medidas suficientes para

garantizar una transicidn justa. “Estamos viendo cémo el
trabajo auténomo se transforma a dos velocidades, por
un lado, crecen los sectores mas cualificados, pero por
otro se estd expulsando a miles de auténomas vy
auténomos de actividades tradicionales sin ofrecerles
alternativas reales”, ha sefialado Maria José Landaburu,
secretaria general de UATAE. Desde la Unidén de
Auténomos exponen que esta evolucion no puede
interpretarse Unicamente como un proceso natural de
modernizacidon, ya que detrds de los datos hay
situaciones de vulnerabilidad econédmica y falta de relevo
generacional en sectores clave. “El comercio, el
transporte o el campo no solo generan empleo, también
vertebran el territorio y sostienen la economia local, si no
se actla, el riesgo es avanzar hacia un modelo mas
desigual, con menos oportunidades para quienes no
pueden reconvertirse facilmente”, aflade Landaburu.

Ademas, UATAE advierte de que el crecimiento en
sectores profesionales vy digitales también debe
analizarse con cautela, ya que en algunos casos puede
estar vinculado a dindamicas de externalizaciéon vy
precarizacion del empleo. En este escenario, UATAE
reclama la puesta en marcha de un plan integral que
combine apoyo a los sectores en declive con politicas
activas de formacion, digitalizacion accesible y proteccién
social para el conjunto del colectivo auténomo. “La
transicion del modelo productivo no puede dejar a nadie
atras, necesitamos politicas que acompaiien a las y los
autonomos, que refuercen su protecciébn y que
garanticen que el futuro del trabajo auténomo sea mas
justo y sostenible”, concluye Landaburu.
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Tres de cada cuatro autonomos
temen un impacto negativo de
la escalada bélica internacional
en sus actividades economicas

¢ La preocupacion es transversal ideolégicamente, aunque mas
intensa entre quienes se situan a la izquierda

e Mas del 70% de los auténomos votantes de los principales
partidos coincide en prever efectos econdmicos adversos

Madrid, 31 de marzo de 2026

La escalada del conflicto internacional
derivado de la intervencion de Estados
Unidos e Israel en Iran ya esta teniendo
un reflejo claro en las expectativas
econdmicas del trabajo auténomo en
nuestro pais. Segln una encuesta
realizada por la Unién de Asociaciones de
Trabajadores Auténomos y
Emprendedores (UATAE), en la que se
pregunta a 800 personas del ambito
auténomo, el 73% considera que esta
situacion afectarda negativamente a su
actividad econdmica, frente a un 24%
gue cree que no tendrd impacto y apenas
un 3% que anticipa efectos positivos. Este
dato consolida un clima de incertidumbre
gue atraviesa al conjunto del colectivo en
un contexto marcado por la inestabilidad
geopolitica, la presion sobre los precios
energéticos y el encarecimiento de costes
gue vya venian arrastrandose en los
ultimos afios. La percepcidn de riesgo no
se limita a sectores concretos, sino que
se extiende de forma generalizada.

El andlisis por ubicacion ideoldgica
muestra que, aunque existe una
ligera tendencia a que las personas
situadas mas a la izquierda
perciban con mayor intensidad los
efectos negativos, las diferencias
globales son reducidas. En términos
agregados, el temor es compartido
por la izquierda, el centro y la
derecha, con porcentajes muy
similares en todos los bloques. La
preocupacion por el impacto
econémico de la guerra no
responde a una divisién ideoldgica
marcada, sino a una percepcidon
transversal de vulnerabilidad. Esta
misma idea se refuerza al observar
el comportamiento por recuerdo de
voto. Los datos indican que los
votantes de los principales partidos
de dmbito estatal (PP, PSOE, Sumar
y Vox) superan todos el 70% en la
prevision de efectos negativos
sobre su actividad. Lejos de lecturas
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economica la guerra de EEUU e Israel contra Iran?

Autonomos
con derechos

partidistas, emerge un consenso
amplio entre perfiles politicos muy

distintos, lo que apunta a una
inquietud  estructural mas que
coyuntural.

La secretaria general de UATAE, Maria
José Landaburu, ha sefialado que
“estos datos reflejan hasta qué punto
el trabajo auténomo es especialmente
vulnerable a las crisis globales, incluso
cuando se originan a miles de
kilbmetros”. En este sentido, ha
advertido de que, “no estamos ante
una percepcion ideoldgica, sino ante
una realidad econdmica, cuando
suben los costes, se encarece la
energia y se frena el consumo, quienes
primero lo notan son los pequenos
comercios”. Landaburu ha insistido en
que, “la transversalidad del dato es
muy significativa, porque demuestra
que el problema no distingue entre
votantes ni posiciones politicas, sino
que afecta al conjunto del tejido

productivo mas fragil”. Ademads, ha
subrayado que, “el trabajo auténomo
no tiene margen para absorber este
tipo de crisis sin apoyo publico, y por
eso es imprescindible anticiparse”.

En este contexto, desde UATAE
advierten de la necesidad de seguir
reforzando y ampliando las medidas
qgque amortigiien el impacto de Ia
incertidumbre internacional sobre el
colectivo, reconociendo la rapida
activacion del escudo social por parte
del Gobierno, pero insistiendo en que
debe adaptarse mejor a la realidad del
trabajo auténomo. “Si no se actua con
rapidez, esta crisis global volverd a
traducirse en cierre de pequefios
comercios y pérdida de actividad
econdmica”, ha concluido Landaburu,
sefialando ademas la importancia de
avanzar en propuestas concretas
como la figura del auténomo
vulnerable para garantizar una
proteccion efectiva.

;Como crees que va a afectar a tu actividad

De manera negativa
No afectara

De manera positiva
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"El mercado laboral aguanta el pulso
global, pero obliga a reforzar la
proteccion social

e El RETA suma casi 15.000 nuevas altas en marzo y alcanza su
maximo histdorico con mas de 3,4 millones de autonomos
e UATAE destaca que nunca ha habido tantos auténomos en

Espaina en un mes de marzo

¢ Landaburu advierte: “el contexto internacional exige reforzar
las politicas de proteccion para blindar el crecimiento del

empleo”
Madrid, 6 de abril de 2026

El mercado laboral espafiol continla mostrando una
fortaleza sostenida en un contexto internacional
marcado por la incertidumbre geopolitica. Segun los
datos de afiliacion a la Seguridad Social publicados hoy
por el Ministerio de Inclusién, Seguridad Social y
Migraciones, el Régimen Especial de Trabajadores
Auténomos (RETA) sumd en marzo 14.920 nuevas
personas afiliadas, alcanzando un total de 3.429.534
trabajadores y trabajadoras por cuenta propia. Este
crecimiento representa un incremento interanual de
40.286 auténomos (+1,19%), consolidando la
tendencia positiva del empleo auténomo y situando el
numero total en maximos histéricos dentro de la serie.
Este dinamismo no se limita al trabajo por cuenta
propia. El conjunto del mercado laboral también
registra cifras récord con la incorporacién de mas de
211.500 nuevas y nuevos trabajadores al sistema en
marzo, el mejor dato para este mes en toda la serie
histdrica, mientras que la afiliacién desestacionalizada
alcanza los 22 millones de personas. En términos
medios, el empleo se sitla cerca de los 21,9 millones
de trabajadores.

Desde UATAE, valoran estos datos como una sefial
clara de resiliencia del tejido productivo,
especialmente en un contexto global atravesado por
conflictos bélicos, tensiones geopoliticas y una
creciente inestabilidad econdmica internacional. Sin
embargo, advierten de que esta fortaleza no puede
darse por garantizada. En palabras de Maria José
Landaburu, secretaria general de UATAE, “los datos de
afiliacion muestran que el empleo, y particularmente
el trabajo auténomo, sigue creciendo con solidez
incluso en un escenario internacional complejo”. En

ese sentido, apunta, “no estamos viendo, por ahora, un
impacto directo de la guerra en nuestro mercado laboral,
pero seria un error caer en la complacencia”.

Landaburu ha destacado, ademas, que la actual evolucion
positiva del empleo no es fruto del azar, sino del
despliegue de politicas publicas que han actuado como un
verdadero escudo social durante los ultimos afios. “El
crecimiento del empleo tiene mucho que ver con las
medidas de proteccidon que se han puesto en marcha, las
distintas activaciones del escudo social que se han dado
durante la legislatura, ha demostrado que funciona porque
protege a las personas trabajadoras, sostiene la actividad
econdmica y permite que autdénomas y auténomos puedan
resistir en contextos de incertidumbre”, ha sefialado.

Desde la Organizaciéon insisten en que el contexto
internacional obliga a no relajar los mecanismos de
proteccion. En este sentido, reclaman consolidar y ampliar
las politicas dirigidas al conjunto del colectivo,
especialmente aquellas vinculadas a la proteccién por cese
de actividad, el acceso a prestaciones y el refuerzo de
ingresos en momentos de crisis. “Si algo hemos aprendido
en los ultimos afios es que anticiparse es clave, no
podemos esperar a que los efectos de la crisis internacional
lleguen para actuar”, ha afiadido Landaburu. UATAE
considera que los datos actuales abren una ventana de
oportunidad para consolidar un modelo de crecimiento
mas justo y resiliente, donde el empleo auténomo no solo
crezca en numero, sino también en calidad y proteccién y
sigue fijando el reto en convertir esta resistencia en
estabilidad estructural, reforzando las politicas publicas
que han permitido sostener el empleo, blindando el tejido
productivo frente a futuras crisis.
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COMERCIO

Arona
ciudad comercial
Asociacion de Empresarios
Y de Arona

~

te recomendamos que hagas tus
COMPRAS en el PEQUENO COMERCIO
Con esta simple ACCION nos ayudas
a mejorar la ECONOMIA del MUNICIPIO.
Y mantienes los puestos de Trabajo
de los vecinos y la VIDA de tu Ciudad.




Arona Asociacion de Empresarios, Comerciantes

ciudad comercial y Profesionales de Arona
Y C./ Barranquillo, n®: 11 - 38.650 Los Cristianos - Arona

Tel./Fax: 922 751 555
info@empresariosdearona.com

HOJA DE INSCRIPCION

( DATOS PERSONALES:

Don / Dofia:

Empresa: C.LLF./ N.LF.:

Direccion:

Poblacidn: Municipio:

Cadigo Postal: Actividad de la Empresa:

Teléfonos: Il / / Fax:

E-mail: Pagina Web:

Observaciones:

(DATOS DOMICILIACION BANCARIA:

Caja / Banco: Sucursal:

IBAN: Entidad: Oficina: D.C.: Ne Cuenta:

Autorizo a la Asociacién de Empresarios, Comerciantes y Profesiones de Arona a cargar en mi N2 de Cuenta las
cuotas mensuales establecidas y aprobadas en Asamblea General.

N® Trabajadores 1a5 6al10 11a25 26a50 | 51a>100
CUOTA MENSUAL 20€ 30€ 50€ 70€ 95€
Importe de la Cuota: €.
Arona, a de de 202__
Firmado:

U El interesado otorga su consentimiento inequivoco, para el tratamiento de sus datos por parte de la A.E.C.P. Arona.

En cumplimiento del articulo 5 de la Ley 15/1999 se informa que los datos de cardcter personal que constan en esta notificacién se incluirdn en el fichero de nombres
de la base de datos de la A.E.C.P. Arona, la finalidad del fichero en la gestion de las cuotas y transmision de toda la informacidn a los asociados y serd gestionada exclusivamente
por el personal de la Asociacion. Los interesados pueden ejercer sus derechos de acceso, rectificacion o cancelacion de sus datos personales en cualquier momento.
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