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COMERCIAL
LIZ DIA DE LAS MADRES

bvales de 120€ para gastar en los comercios de Arona y Adeje”

-

Campana deli2fde‘abril aldide mayo 2025 - sorteo el dial- entregade premios el 14'de'maye

“Campaia de dinamizacion comercial de Arona”

Un afio mas las asociaciones de Empresarios de Arona, Playa de Las Américas y Costa
Adeje y las Zonas Comerciales Abiertas de Valle San Lorenzo y Playa de Las Américas,
aunan esfuerzos para llevar a cabo dentro de su Plan de Dinamizacion Comercial de
Arona, una nueva iniciativa promocional comercial para el dia de Las Madres.

La Campana del “Dia de las Madres” 2025, que bajo el lema “Para Mama compra en
Arona”, tendra como objetivo primordial dinamizar la actividad comercial, con una
apuesta claramente decidida por impulsar el tejido comercial del Municipio de Arona
y Costa Adeje.

La Campana se desarrollara del 21 de abril al 4 de mayo, siendo el sorteo el 6 de mayo
y el dia 14 |la entrega del premio al ganador.

Para dicha campania, las Asociaciones han preparado para los clientes que opten por
realizar sus compras en las empresas asociadas, adheridas a la promocion un sorteo
de tres vales de 120€ cada uno, para gastar en los comercios adheridos a la campafa.

Esta nueva iniciativa viene a complementar la oferta continua de actividades y eventos
de divulgacion y promocion de caracter gratuito de las asociaciones que en estos
tiempos han optado por unir su trabajo para que redunde en beneficio del tejido
comercial de Arona y Adeje. Esperamos poder contar con el respaldo de todos para
fomentar el consumo en el Municipio.

La Camparfia del Dia de la Madre 2025 cuenta un afio mas con la colaboracion de la
Direccion General de Comercio del Gobierno de Canarias, Fedeco Canarias y FTA
Canarias.



ocpoco

n de Emp ario:
éric yC sta Adeje

=

) H
4 4

Victor Manuel Sanchez: “Es una
verguenza lo que esta ocurriendo
en la zona de Las Verdnicas desde

hace décadas”

El presidente de la Asociacion de Empresario Playa de Las Américas y
Costa Adeje (AEPACA), Victor Manuel Sanchez, afirma que no entiende “qué
estan esperando desde el Ayuntamiento de Arona para tomar medidas mas
contundentes para solucionar el grave problema de inseguridad y de limpieza




que existe en la zona de Las Verdnicas; desgraciadamente solo actuaran
cuando ocurra una desgracia”, segun destaca Victor Manuel Sanchez.

Desde AEPACA llevan décadas denunciando esta situacion
“vergonzosa” con altercados, peleas, reyertas y continuos robos incluso a
comercios cada dia en esta zona del municipio de Arona, -“mientras desde
el Ayuntamiento de Arona parece esconden la cabeza bajo tierra, como un
avestruz, pensando que ya vendra alguien a arreglarlo o que simplemente
se solucionara de manera espontdnea”, segun advierte Victor Manuel
Sanchez.

Sin embargo, la asociacion empresarial quiere destacar la voluntad y el
buen trabajo que realizan los Cuerpos de Seguridad del Estado y Policia
Local, a pesar de los medios de los que disponen.

Otro aspecto que continua sin solucionarse, a pesar de las numerosas
quejas realizadas desde AEPACA, es el referente al mantenimiento vy
limpieza de esta zona de Las Verodnicas, que justo es la union de los
municipios de Arona y Adeje “algo que debe avergonzar aun mas al
Ayuntamiento de Arona si observamos la efectividad del servicio de
limpieza en la parte correspondiente al municipio de Adeje”, segun
Sanchez.

Para buscar una solucion efectiva a este problema opinan que es
necesaria una reunion “urgente” entre el Ayuntamiento de Arona, la
Delegacion del Gobierno, el Cabildo Insular de Tenerife, asociaciones
empresariales e incluso el Gobierno de Canarias, “debido al gran deterioro,
como imagen de marca del destino turistico seguro, que esta
experimentando esta zona tirando a la basura los millones de euros
invertidos en promocion y captacion de visitantes a nuestro destino”,
sentencia el presidente de AEPACA.




Seguridad, digitalizacion y normativa:
claves en la Comision de Comercio de CEOE Tenerife

Hoy 7 de abril, celebramos en Arona una nueva reunion de la Comision de Comercio de CEOE
Tenerife, en la que se abordaron temas clave para el futuro del sector: seguridad ciudadana, venta
ambulante ilegal, impacto del comercio online, necesidad de simplificacion normativa y estrategias
de modernizacion del tejido comercial.

En el encuentro participaron nuestro secretario general, Eduardo Bezares; Krysten Martin, consejera
delegada de Comercio y Apoyo a la Empresa; Fatima Lemes, alcaldesa de Arona; Naim Valerio,
segundo teniente de alcalde; y Antonio Luis Gonzalez, presidente de la Comision de Comercio y de
FEDECO Canarias, junto a varios miembros del sector. Continuamos trabajando de forma coordinada
para fortalecer y revitalizar el comercio local, motor esencial de nuestra economia.

Hemos acordado establecer una proxima reunion, esta vez en la zona norte, alineados por las
politicas de descentralizacion de la Comision, impulsadas por su responsable, en donde ademas se
invitara al consejero de Empleo del Cabildo Tenerife, Efrain Trujillo, para tratar las politicas activas
de empleo en el sector.




Boletin | mﬁ@ma@uw

Circular Informativa de la Asociacion de Empres tfo

Aspgiacion de Empres ‘Comerciantes yPr P&emlales de Arona

InsertelsulPublicidaapage M
Consulta Ofertas e Inserciones ..

Precios Reducidos - Impactos Garantizados

- Espacio
reservaco

Para su
publicidad




-Dmmhmtaﬂﬂ

Heamertioloal o peces
Omingos aiero, i poy -

En medio del debate sobre la ampliacion de la Zona de Gran Afluencia Turistica (ZGAT) en Santa
Cruz de Tenerife, conversamos con Antonio Luis Gonzalez Nunez, presidente de la Federacion de
Desarrollo Empresarial y Comercial de Canarias (Fedeco Canarias), para conocer la postura de la
patronal del pequefio comercio de nuestra provincia ante estas propuestas.

e

Fedeco Canarias es la patronal del comercio de la provincia de Santa Cruz de Tenerife, ostentando
la mayoria de la representacion patronal en las mesas de negociacion de los convenios colectivos
de sectores como textil, calzado, piel, bazar y muebles.

P: Senor Gonzadlez Nuhez, écual es la posicion de Fedeco Canarias respecto a la posible
ampliacion de la ZGAT en Santa Cruz de Tenerife?

R: Nuestra postura es muy clara: nos oponemos firmemente a cualquier ampliacion de la ZGAT.
Esta medida favoreceria principalmente a las grandes superficies, en detrimento del pequeno y
mediano comercio local, que constituye el corazon de nuestra economia y cultura comercial.
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P: éCuales serian las principales consecuencias para el pequefio comercio si se lleva a cabo esta
ampliacion?

R: Permitir que las grandes superficies abran los domingos generaria una competencia desigual.
Los pequefios comerciantes no tienen la capacidad operativa ni los recursos para mantener sus
negocios abiertos los siete dias de la semana. Esto podria traducirse en una disminucion de sus
ventas y, en el peor de los casos, el cierre de muchos establecimientos locales.

Ademads, hay que recordar que la actual Ley de Comercio de Canarias permite abrir a los
establecimientos de menos de 300m?, pero muchos optan por no hacerlo porque simplemente no
resulta atractivo ni rentable. Abrir en domingos y festivos supone un sobrecoste laboral
importante, ya que el convenio colectivo establece incrementos salariales considerables para esos
dias.

P: Algunos argumentan que ampliar los horarios de apertura podria revitalizar la economia local
y atraer mas turismo. ¢ Qué opina al respecto?

R: Si bien es cierto que el turismo es vital para nuestra economia, no hay evidencias concluyentes
de que la ampliacion de horarios beneficie al comercio en general. De hecho, experiencias en otras
ciudades indican que estas medidas no necesariamente incrementan las ventas, sino que solo
redistribuyen el consumo en un horario mas amplio, beneficiando principalmente a las grandes
superficies.

El verdadero problema no es la falta de horarios de apertura, sino la falta de apoyo al comercio
local en términos de incentivos, promocion y adaptacion a los nuevos habitos de consumo.

P: éLa batalla del comercio en Santa Cruz sigue siendo entre pequenos empresarios y grandes
superficies o hay un nuevo escenario en juego?

R: La batalla ya no es simplemente pequefos empresarios contra grandes superficies. Estas
ultimas, al menos, tienen el potencial de competir con el comercio electronico. El problema real es
que no se trata de abrir mas, sino de abrir mejor. Hay que luchar contra el verdadero enemigo: el
auge del comercio digital y los cambios en los habitos de consumo.

P: Muchas personas dicen apoyar al pequeio comercio, pero en la practica siguen optando por
las grandes plataformas digitales. ¢ COmo afecta esta contradiccion?

R: Todos los consumidores dicen ser solidarios con el pequefio comercio, pero hay que ser
consecuentes. No se puede predicar el apoyo al comercio local y luego comprar todo con un clic.
Se critica a los pequefios comerciantes por sus politicas de cambios y devoluciones en sus
productos en las tiendas, pero al mismo tiempo se acepta sin protestar la tardanza y demoras de
los envios de las grandes plataformas comerciales internacionales de internet que no sirven a
Canarias en muchos casos.

P: Hablando del comercio electronico, écomo cree que afecta al pequeio comercio y qué
estrategias se podrian implementar para contrarrestar su impacto?

R: El comercio electronico representa un desafio significativo, ya que ofrece comodidad y precios
competitivos. Para contrarrestar su impacto, es esencial que el pequefio comercio adopte
herramientas digitales, ofreciendo también ventas en linea y mejorando su presencia en internet.
Ademas, debemos destacar el valor afadido de las tiendas locales: atencion personalizada, trato
cercano y la posibilidad de ver y probar los productos. Frente a las grandes plataformas, que no
generan empleo ni riqueza en nuestro entorno, comprar en el comercio local significa contribuir
directamente a la economia de nuestra tierra.

Ahora que tanto se apuesta por el producto local y el consumo de kildmetro cero, deberiamos
adoptar la mentalidad de apoyar lo nuestro no solo en la alimentacion, sino en todo lo que
compramos.






